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MAL FOR REISELIVSPOLITIKKEN
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@kt verdiskaping og produktivitet |
reiselivsnaeringen

Flere helars arbeidsplasser og mer
solide bedrifter, saerlig i distriktene

Flere unike og kvalitativt gode
opplevelser som tiltrekker seq flere
gjester med hay betalingsvillighet
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INNSATSOMRADER
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Organisering
- En samordnet reiselivspolitikk
- En bedre reiselivsstruktur

Nasjonal strategi for reiselivsnzerin,

Opplevelses- og reisemalsutvikling

Salg og markedsfgring
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BZAREKRAFTIG REISELIV

Norge i tet pg baerekraftig reiseliv

Som det forste landet verden har Norge o Me ser vi at merkat vi
N . bli viktig for omdammat wirt og
lansert en nasjonal merkeordnmg for basre- giere oss mer attraktive, spasiely

: : i utlandet. Utenfandske turister
kraftige reisemal. De forste som kan pryde Ugjor 70 prosent ay ghoner
seg med utmerkelsen erReros, Trysil, vare, pdpeker han,

L dal V. [vinter ble 0953 alla Trysilfjal-
@rda og €ga. letsom lag 20 res@uranter miljg-
sertifisart.

TEKST: CHRISTINE BAGLO ™Men 6gsd mead et starke fokus pa - Disse stedena e bty viktige
utvikling  ay vartskapsrg llen,  forbildar for andre reisemal, sier

- Kjempegﬂy! Datte er hade et Iokalmatproduhen autentiske narings- og handelsminisler
kval Iitetsstempel, en darapner og opplevels@rog histnnelcunnskap, Trond Giske, som minner om at
kjiempebra markedsfaring for oss, Ogsd i ina-  baorek ig reisaliv e en av
, , papeker turistsief i Reras Linga sjonen Trysil har jobbet mye meg hovedmalsmingene i regjerin.
ey

Ramberg. 4 bli ot mer ha@leluaﬂig reiserngl. Gens nasjonale reiseli\ﬂstrategi.
Reisemdlat Var én av fira Her har energisparing og akono- ~  Med merke\ordnl'ngen
narske destinas; Joner som ble  migk eVinst statt i fokys markeray Norge seq heir iverden-
handplukket i i vaere med et - Jleg var an ay dem som Stoppen nar det gielderuruikling
n pilomrmjeh for hagrekmﬁig stonnet da reiselivssjafan var ay barokaft pamleisemal.\-’lhal
reisemalsutwikling Qennom  farst Presenterta baarekaft. fatt sant enstandardforﬁamnda,
S [ ] Innovasjon Morga, | lopat av visjonen for 053, forteller Helge der 0gsa varden kan l=re v 038,
Prosessen har Raros allerade Eonde, daglig lederi Skistar. sier Giske,
Tukket 3 vinne de o mest prasti- Mannar Visjonen na er blitt tit MNorge ey nemiig ferst yte
Sjefylte intermasjonale reiselivpri- hyggelige tall pa bunniinjen med 3 utvikle an shik nasjonal

senej sjangelen, o2 50m har fort med blant annet to millionar merkeor\:ining‘ o9 Innovasjon
tilenorm intemnasjonal oppmerk-  kroper isparte enargiutgiftar P2 Norge har allerede hestet inter-
somhat. Reisemaiat har fokusert neproduksjonan 04 prepare- Nasjonal anerkjannelse for
P et bradt spekier ay baorokraft. fingsmaskinenes dieselbruk, har arbeidet,

. U5 er ett av de fire farste reisemalene som har Tatt tildelt dat
begrapet, glennom mifjatiltak, pipa fatt en annen lyd, chratine Bagl@dagsavizen na FOmr CHRISTINE BAGLG

BZAREKRAFTIG
REISEMAL

EMENT
LOKALT ENGASJ
| ET LANGT PERSPEKTIV
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KULTUR OG REISELIV

Fra griinder ti] kulturbedrift

Handlingsplan for kultur og neering
legges fram i dag

Flere tiltak for gkt samarbeid
mellom Kultur- og
reiselivsnaeringene
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STERKERE OG SMARTERE SAMMEN

Strukturprosjektet godt i gang!

Nasjonalt strukturutvalg er
nedsatt

Seks prosjektgrupper etablert:
Nord-, Midt-, Fjord-,
Sar-, Fjell- og @st-Norge
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LARDAGS MARS 2012 DAGENS NAERINGSLIV

REISELIV
len turistnaering preget av
svaklannsomhet, fosser
Fjord Tours i Bergen frem
med kanonresultater.
- Deter mulig takket vaere
gode produkter og bred
distribusjon, sierdaglig
leder Steinar Aase.

HARALD BERGLIHN
KRISTIANSAND

orge. Sognefjorden eller
N Hardanger i et notteskall

- med rutebdt. Gjerne
kombinert med skitur til Voss og
Geilo eller sykkeltur pa Rallar-
VEgen.

Fjord Tours i Bergen solgte
iffor rundturer til 120,000
turister. S0 prosent av dem var
utlendinger og det amerikanske
markedet er det storste.

Sukses

GODETIDER.

- 2013 blir
enda bedre, sier
dagligleder
e mew Aol

- I starten var det ikke sa
mange som trodde pa ideen. Og
jeg husker vi stadig diskuterte
om det var ekonomi til & kunne
ta ut lann, sier daglig leder
Steinar Aase.

Ny opptur

Ifjor passerte omsetningen 28
millioner kroner med et driftsre-
sultat pd over Atte millioner
kroner.

- De siste 12 drene har dette
bare gatt en vei. Vi har truffet et
nisjemarked som ogsd viser seg
4 vaere et volummarked; folk
som kommer til Norge pa kort-

Milioer mner an AN Endring
Meth deiftsimtelda .3 .
[Driftereseltat [F] 1%
W Etablert:1382

W Hovedkontor: Bergen

B Styreleder: Arne Fosen|45)

B Dagligleder: Steinar Aase (52)

W Virksomhet Arrangerer rundreiser
med offentlige transportmid er, i ho-
vedsak pa Vestlan det.

W Sterste eiere NSB(41prosent),
Tide (144), Flam U tviking ti) og Ber-
gens Tidende 6.3 prosent).

ferie og som ensker enkel og
effektiv transport til indrefileten
i det norske reiselivsproduktet.
De er her gjerne bare to-tre
dager for de reiser videre til
andre nordiske land, sier Aase.
Mens den internasjonale
turismen inm til Norge i beste

fall stir stille pd grunn av stetk
krone og ekonomisk usikkerhet
i mange land, mener Steinar
Aase Fjord Tours' suksess er
beviset pd at det fortsatt er store
muligheter.

- Alt handler om synlighet,
god distribusjon og gode ferdig-
pakkede merkevarer. Vi selger 56
prosent av alle turene pa inter-
nett nd. O omsetningstallens
du refererer til er bare var netto-
omsetning, det vil si den avansen
vi sitter igjen med. Bruttoomset-
ningen er pa over 80 millioner
kroner. Det tilsvarer ti millioner
per ansatt, sier han.

Billig markedsfaring
Alt tyder pd at 2013 blir nok et
godt ar.

- Bestillingene fra Tyskland er
opp 20 prosent og USA er opp
fem prosent. Totalt er vi opp 14
prosent. Det har startet
kanonbra, og salget i januar og
februar er en god indikasjon pa

W STERKT I FJORDENE.
Fjord Toursi Bergenfikket
overskudd pa over atte milli-
oner kroner ifjor frasalg av
rundturer med rutebit ogtog
tilihoved sak utenlandske
turister. Foto: Fjord Tours

siet notteskall

hvordan dret som helhet vil bli,
mener Aase.

- Det som et det sentrale i var
filosofl er etterlatt inntrykk. At
kundene er forneyde. Det er den
billigste markedsferingen som
finnes. i USA har vi ikke brukt
penger pa markedsfering de siste
tre drene. Vi har kun solgt pd
etterlatt inntrykk, sier Aase som
mener det er langt mer & hente
for norsk reiseliv i ntlandet.

- Men det kreverat vi fir til en
langt smalere og spisset reiseliv-
sorganisering her hjemme og
bruker pengene der vi fir mest
igjen for dem. Vi ber samle
offentlige of private penger og
bruke dem ntenlands i de marke-
dene som skaper verdier for
norsk reiseliv. Jeg haper inderlig
at neringsminister Trond Giske
Iykkes i det arbeidet han har satt
i gang for & kotte ned pa antall
reisemalsselskaper, sier Aase.

harald bergifn@drno
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Regjeringens reiselivsstrategi

Destinasjon Norge

Nasjonal strategi for reiselivsnzeringen

DESTINASJON NORGE — ett &r etter

Regjeringens strategi for reiselivsnaeringen

Nzerings- og handelsminister Trond Giske, 29. mai 2013




