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Hgring - innfering av overtredelsesgebyr mv. i flere lover med folkehelseformal mv. —
tillegg vedrgrende sosiale medier

Vin- og brennevinleverandgrenes forening («VBF») viser til departementets hgringsbrev 26.
mai 2017 samt mgte 9. august 2017. VBF har i hgringssvaret datert 20. juni 2017 tatt opp
flere sparsmal knyttet til reguleringen av forbudet mot alkoholreklame og sosiale medier.
VBF vil benytte anledningen til 8 komme med enkelte supplerende merknader.

Som VBF allerede har redegjort for i hgringsuttalelsen (samt ved andre anledninger),
innebaerer dagens regler — slik disse tolkes av Helsedirektoratet — ubegrunnede, uklare og
vanskelig praktikable grenser mellom ulike teknologiske plattformer. Eksempelvis legger
Helsedirektoratet til grunn at det ikke er tillatt for produsenter og grossister a ha informasjon
som ellers er tillatt i henhold til alkoholforskriften § 14-3 nr. 14 (det vil si ngkterne
produktspesifikke faktaopplysninger mv.), i sosiale medier. Bakgrunnen for denne forstaelsen
av regelverket (som VBF ikke uten videre kan slutte seq til) er at Helsedirektoratet mener at
informasjon i sosiale medier i sterre grad kan spres til personer som ikke oppsgker
informasjon om alkohol — gjennom liking og deling. Til dette er det flere ting a si:

e Det er som tidligere papekt som utgangspunkt ingen relevante forskjeller mellom
ordinare hjemmesider eller hjemmesider pa for eksempel Facebook eller LinkedIn.

e Sosiale medier som Facebook gjer det allerede i dag mulig for en bruker a like og dele
informasjon fra for eksempel utenlandske produsenters Facbook-sider — informasjon
som ikke vil veere i samsvar med reglene i alkoholforskriften, ettersom en utenlandsk
produsent ikke omfattes av disse reglene. | den grad en norsk bruker liker og deler
informasjon om alkoholholdige produkter, ma det veere fordelaktig om den
informasjonen som likes/deles, stammer fra en norsk produsent eller grossist — som er
underlagt krav til saklig og ngktern produktomtale.

e Det vil — uavhengig av om en tillater norske produsenter eller grossister a ha
informasjon i sosiale medier — vaere mulig for en bruker & dele lenker til den
«ordinare» hjemmesiden til produsent eller grossisten; det kreves ikke noe mer enn at
brukere kopiere url-adressen og deler denne.

Etter VBFs syn vil det vaere fullt mulig og praktikabelt a tillate norske produsenter og

grossister a ha informasjon i sosiale medier — med utgangspunkt i de rammene som i dag
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finnes i alkoholforskriften § 14-3 nr. 14. Innehaveren av en slik side, vil naturlig nok ha et
ansvar for at siden ikke benyttes pa en slik mate at den (likevel) inneholder informasjon i
form av produktomtale eller bilder som er i strid med de forskriftsfastsatte kravene. De fleste
sosiale medier kjennetegnes imidlertid i dag av at brukeren i stor grad kan kontrollere hva
slags informasjon som gjeres tilgjengelig og hvem som far tilgang til denne. Nedenfor er det
gitt flere eksempler pa dette med utgangspunkt i Facebook (som nok i praksis vil veare det
viktigste sosiale mediet)®:

e For det farste vil det vaere mulig for innehaveren av en Facebook-side a stenge for at
besgkende pa siden kan publisere innlegg pa siden.

e For det andre ma det, dersom det apnes for innlegg pa siden, forventes (for ikke a si
kreves) at innehaveren farer en kontroll med de innleggene som publiseres — slik at
det ikke apnes for en omgaelse av reglene, ved at innehaveren av siden dekker seg bak
at det er besgkende som har publisert informasjonen. Dette kan kanskje sammenliknes
med en form for «redaktgransvar» - pa linje med det for eksempel nettaviser har for
kommentarfeltene. Det vil i den forbindelse ogsa veere mulig for eksempel & legge inn
sperre for visse ord, slik at innlegg som inneholder slike forhandsdefinerte ord, ikke
vises pa siden.

e For det tredje vil det uansett vaere mulig & stenge ute personer som for eksempel
gjentatte ganger legger ut ugnsket informasjon pa siden.

e For det fjerde vil det veere mulig pa ulike mater a forhandsdefinere hvem som kan se
innlegget som legges ut pa siden — blant annet slik at det kan defineres at det kun er
brukere over en viss alder som kan se innlegget.

Samlet sett ma det etter VBFs syn vere pa det rene at det er fullt mulig og forsvarlig apne for
informasjon 1 sosiale medier. (Som nevnt ved tidligere anledninger, er VBF av den
oppfatning at den begrensning som Helsedirektoratet oppstiller, uansett ikke kan leses inn i
ordlyden i alkoholforskriften § 14-3 nr. 14.) Etter VBFs syn vil dette i forste rekke
representere en tilpasning til moderne teknologi, og ikke veere en liberalisering. Samtidig ma
det ogsa tas hensyn til de gevinster knyttet til forutberegnelighet og handhevelse som en slik
teknologi- og plattformngytral regulering vil gi.

Vi viser ogsa til Bryggeri- og drikkevareforeningens svar vedrgrende sosiale medier.

Vennlig hilsen
Ingunn Jordheim

Generalsekreter, VBF

! Mer detaljert informasjon kan finnes pa fglgende side:
https://www.facebook.com/help/282489752085908/?helpref=hc_fnav
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