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Høring – Endring i reklameavbruddsregler i fjernsyn – overgang til bruttoprinsippet 
 
Vi viser til høringsnotat av 18. mars d.å. 
 
Norsk Redaktørforening (NR) har i tidligere høringer vedrørende regler for reklameavbrudd i fjernsyn 
understreket at dersom norske fjernsynskanaler skal kunne opprettholde sin konkurransekraft overfor 
kanaler under utenlandsk jurisdiksjon, er det helt avgjørende at ikke norske reklameregler 
diskriminerer norske kanaler og favoriserer de utenlandske. Det innebærer at det norske regelverket i 
størst mulig grad må harmoniseres mot de regelverk som utenlandske konkurrenter forholder seg til. 
Dette gjelder også i forhold til fiksjonsbaserte serier, spillefilmer og lignende. Disse programmene er 
avgjørende for å sikre et inntektsgrunnlag som gjør det mulig å oppfylle kravene til 
allmennkringkasting i form av nyheter, sport, debatt osv. 
 
På dette grunnlaget støtter vi departementets forslag til omlegging fra nettoprinsippet til 
bruttoprinsippet hva gjelder beregningsmåten for programvarighet som gir adgang til reklameavbrudd. 
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