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Ny trend:
Fra ‘transportturisme’ til‘opplevelsesturisme’

Vi gir lokale ideer globale muligheter
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Sommersesongen 2014
Forbruket opp 6 prosent

Sommer 2013 Sommer 2014 ..
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Kilde: Turistundersgkelsen, Innovasjon Norge og SSB
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Vekst i gjestedggn reiselivsaret 2014
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Reiselivsaret 2014: Vekst i de fleste markeder
Tyskland turismen til Norge gkte med 6%

NORGE
MA OPPLEVES ﬁ

Alle kommersielle gjested@gn: hotell, camping, hytte og vandrerhjem

Kilde: SSB. Prognose: Innovasjon Norge
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Ferieturistene fra Tyskland og Nederland gker antali
dogn og legger igjen mer penger enn tidligere

Giennomsnittlig antall overnattinger blant feriegjestene fordelt pa
markeder og arstal
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Kilde: SSB og Turistundersgkelsen



Vi vil oppleve en oppdatert kombinasjon av unike opplevelser, aktiviteter,
natur, mat, kultur, ro og velvaere i 2015
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Det ligger penger i a satse pa matturisten -
Turistundersgkelsen 2014

Matturistens merforbruk pr dggn 2014 128 kr / +660 mi" NOK

Endring i
2013 2014 %

Andel matturister 31 % 44 % 43 % .
0 0 o —_—— +200 mill NOK
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En forutsetning for troverdighet er a
tllgjengellggj¢re lokalmat til forbrukerne

LOFOTLAM

Lam 1 verdensklasse
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Flere salgskanaler for lokalmat

+43%

e Reiselivet +16,5%

* Dagligvare, norske matspesialiteter

e Gardsutsalg +10%

e Bondens Marked =~

* Matfestivaler

* Mathallen

* Piloten Bondens Butikk i Mathallen

* Netthandel, eks. Kolonial.no, Godt levert

* Og mange flere.....
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OPPSUMMERING

v" Vi ser begynnelsen pa en sterk trend

v" Flere og flere turister legger igjen penger i norsk
lokalmat og saeregne opplevelser

v" Norske forbrukere vil ha mat med identitet

v Dagligvarebutikkene gjgr lokalmaten tilgjengelig og
nye arenaer for omsetning av lokalmat vokser fram

v Denne trenden betyr mye for utvikling av mat- og
reiselivsregioner, og bygger stolthet som legger
grunnlag for ny vekst

v" Turistdestinasjoner ma gripe muligheten og ta del i
veksten opplevelsesturistene & den bevisste
forbrukeren representerer

v Dagligvarehandelen og matindustrien ma fortsatt
veere med a dra lasset fremover




