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Innovasjon Norges formalsparagraf

EWOS og Global Fish i Florg

Innovasjon Norge skal fremme

_ REC wafer

bedrifts- og
samfunnsgkonomisk lgnnsom
naeringsutvikling i1 hele landet,
og utlgse ulike distrikters og
regioners naeringsmessige
muligheter gjennom a bidra til
InNnovasjon,
Internasjonalisering og

Vest Busscar

profilering.

L ] d
Sensonor ce 000

innovasson ®
NORGE



http://sni.nextframe.net/viewimage.html?page_gallery.image_id=9
http://www2.capellamedia.no/cgi-bin/innovasjon.exe?ctx=50c3a1&property=BasketImage:00f5a91c




Innovasjon Norge | markedet, hjemme og ute

Innovasjon Norge har en moderne organisasjon godt til passet
oppgaven - Kontorer i alle fylker og i 30 land
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Disposisjon for presentasjonen

1. Innovasjon Norge, strategier,
regionale forutsetninger og
ulikheter

2. Trender i verdiskaping

3. Eksempelomrader for
geografisk basert innovasjon

Grundercase mote og design

Nettverk: Arena og NCE
Reisemalsutvikling
Bioteknologi

Omstilling av ensidige
industrikommune nar krise

4. Oppsummering "
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Innovasjon Norges strategier

= kompetanse, nettverk og risikokapital til
innovasjonsprosjekter og SMB med internasjonalt
vekstpotensial

En utviklingspartner

Mobiliserer = Mobilisere aktgrer i nettverksbaserte innovasjonsaktiviteter ,
naeringsklynger = Maritim, Life Science, IKT, Energi&miljg, Kreative neeringer,
Olje/gass, Reiseliv,
Utvikler innovasjons- = Samspill mellom innovasjonsmiljger og naeringsliv
miljeer og bygger = Nettverk til internasjonale markeder, forskning, teknologi og
nettverk kompetent kapital
En padriver og = Som turistmal
koordinator I arbeidet = Skape internasjonale muligheter for norske bedrifter og tiltrekke
med a profilere Norge utenlanske investeringer i FoU

En attraktiv regional og

hasjonal felles, nettverksbaserte innovasjonsaktiviteter og gir rad t||
kunnskapsbygger utviklingen av fremtidens innovasjonspolitikk -+ ee®
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Totale FoU-utgifter etter sektor for utfgrelse fordelt
pa fylke i 2003 (belgp i kkr). Totalt 27 332 mill kr.
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Regionale behov og prioriteringer

e Fylkene er forskjellige
e Geografi
 Neaeringsgrunnlag
» Befolkningsgrunnlag
e Jkonomiske ressurser

e Strategier og
prioriteringer

e Bestillingene til IN blir
tilsvarende ulike

e Distriktskontorenes roller
varierer

9

Virkeomrade for de
distriktspolitiske
virkemidlene

1.1, 2000-31.12.2006
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"Verden er flat” — utfordringer og
muligheter 1 en globalisert gkonomi

NHOs arskonferanse 2007:

Globaliseringen skaper
arbeids deling mellom land,
som er viktig, seerlig for sma
land som Norge..

Jens Stoltenberg

«+» o009

innovasson ®

| 11 NORGE




Fra jegersamfunn til drammesamfunn

Infermasjeo
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resten av tiden
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25 ar I De andre
— I;EE!;:I INEIIIHEFH Historieforteller
Jordbruk Kantor Erfaringer
10000 ar Hierark Ekspert
Jegar of sanker Fabrikk Funnskap >
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And

Kilde: www.mindstep.no
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http://www.mindstep.no/

Mot en mer opplevelsesorientert gkonomi

« Varer og tjenester skal:

Gi opplevelse

Vekke behag sdreamsociety

i d gl 1 o i

Skape identitet R
Skape engasjement

Skape deltakelse

* Fra "unique selling points” til
verdiskapere som design og
historie

* Drevet av forbrukertrender
SSB-tall viser at vi bruker mer
penger pa kultur og fritid enn pa
mat

innovasson ®
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Verdiskapningen i samfunnet styres i gkende grad av felelser og kreativitet
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Nye verdiskapere — i en "vektlgs” gkonomi

AKER KVERNER
T

Verdens ultimata CVT-traktor — stor
kraft og maksimal produktivitet

innovAsion *®
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c I m Creative Industries Management Ltd
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Kilder til verdiskaping

1700: Eierskap til landomrader
1800: Produksjons fasiliteter

1900: Produktsjons rettigheter
2000: Intellektuelle rettigheter (IPR)

'If you can touch It,

It's probably not worth very much'

Kjell Nordstrom & Jonas Ridderstral
Funky Business, 1999
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Ulike innfallsvinkler
Innovasjon - grunde




Moods of Norway — kultur fra Stryn

"All clothes come with
a piece of Norwegian
history. Sometimes it
IS the embroidery of a
Norwegian
stavechurch or it can
be a button similar to
the Lapplanders.

The colours of the
fabrics are inspired by
the beautiful
Norwegian nature.

The details are giving
the different products
their individual look.”
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Moods — fra kultur til stemninger til globale
muligheter... www.moods.no
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http://www.randi-photo.com/filosofen.htm
http://www.randi-photo.com/fiskegarn.htm
http://www.randi-photo.com/pgindieodin.htm

Fra en nedlagt togstasjon pa
Valdresbanen...

ARNE 2 CARLOS

P ® . ,
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Geografi og nettve

Arena og NCE




Arena og NCE, verktay og virkemidler for
naringsklynger

En geografisk konsentrasjon av spesialiserte bedrifter og relaterte bedrifter,
kunnskapsaktgrer, finansieringsinstitusjoner og offentlige aktgrer, og med
samspill og samarbeid mellom disse aktarene

Ledende
bedrifter

JCJCIL

Relaterte bedrifter

Arbeids
marked

Finans.
marked
struktu

Fysisk
infra-

Stottefunksjoner

- o
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Skaping av verdier —»

Deling av ressurser

»
'

Forpliktelse

Samarbeid — en modningsprosess

strategiske alliansé&
Felles utv.avd
felles branding
o.l

Mer formalisert
samarbeid
Felles utstyr

Deling av arb.kraf

Uformelle allianser
Innkj@pssamarbeid
o.l

»
>

<— Mer taktisk Mer strategisk —— Tid
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%* - Reiselivsklyngen Finnmark
% % Sjgmatklynge Nord
Arenaprosjekter Bioklynge Nord
- et utrolig mangfo

/
SIREN/Romklyngen
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Arena Innovasjon,s* &3 =Innovasjon Mgre

Havbruk "

Innovasjon Midt-
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*Trepiloten
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@

INnNovativ

flellturisme

... har destinasjoner
samarbeider

-Jkt kompetanse
-Nye produkter
-kt salg

-Bedre rammebetingelse

- skapes attraktive helarlige reisemal!
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Noen resultater: Produktutvikling og salg

Seks innholdsrike fly & drive pakker bookbare pa nett
Seks konkrete reisetilbud med utgangspunkt Gardermoen og Torp er na utviklet og
ligger bookbare pa nettet.

1. Norge gjgr noe med deg:

7 dagers rundtur med majestetiske fjell og grannbla fjorder, Telemark, Hallingdal og
fjord Norge.

Malgruppe: Par, 50+

2. Sykkelfantastene

5 dagers sykkeltur med alt fra hgyfjellsykling pa Rjukan til fjell & fjordopplevelser
langs Rallarvegen.

Malgruppe: Voksne 25+ par og venner.

3. Adrenalin hunters

Utfordre elementene!

Luftig topptur i Hemsedal, rafting ned ville stryk, klatring opp spektakuleere fjellsider
og brevandring pa blais.

Malgruppe: Voksne fra 25+

4. Romantisk langweekend til Norges vakreste fjell og fjorder
4 dagers rundtur med brusende fossefall, spektakuleere fjell og gregnnbla fjorder.
Togtur med flamsbanen og idyllisk fjordcrwse Malgruppe: Par 25+

5. Fra fjell til vann i Vradal

6. Kulturopplevelser i Telemark —> 5 dagers pakker hvor alt inngar. 5
c+ 009
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Life Science — Oslo Cancer Cluster
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Tipstelefon 22 86 41 35
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OCC — the core of a national strategy in biomedicine and a

possible pilot case for ”Invent in Norway”
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/

The health sector integrates diagnosis, medicines, therapies and
rehabilitation

N innovasson ®
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Eksempler fra Om:
ensidige industrik




Krise:
KONKURS | FISKEINDUSTRIEN

Vinteren 2002 gikk alle tre: fiskebrukene I Hasvik
kemmune kenkurs.

110 persener ble arbeldsiedige:
Arld.ledighet pa 25%

IHasvik fikk: statts sem; utvikliningskommune: |
2002 — statlig overfgring pa 2,5 mill'i 6 ar.

Hasvik It utviklingl (IHUT) etablert 1.1.03 — leder
Utviklingsarbeidet | Hasvik kemmune.
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SOROY A — storfisken
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Satsing pa reiseliv — storfiskens rike

Startet fepruar 2003
Alle’ 7 reiselivsenhetene neer konkurs

Valgte a ga sammen med felles; profilfog
markedsfigring og malgruppe:

Vellykiket. Forsiktigl oppsving)i 20058 Vier enn
arlig dobling fira 2004-20017-

Alle anleggene. er'sa godt som fitlllbooket fia
aprl til september 2007

2 nyetablerte  dniftsenheter 1"20006.
SE
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http://www.hasvik.com/

SLLOW FOOD

Slow-fieodl ble etanlert 1 1986 sen en mothevegelse mot
fast fieod trenden.

| dag el det en Internasjenal hevegelse med
fergreininger til de fieste eurepeiske land, o6g har ca
901000 mediemmer fordelt over 100 land.

Presidia: Etanlert 1 Italia It 1999

Et produkt; enigruppe predusenter eller en
produksjensmetode sem star under “beskyitelse” av
slow-foed beveogelsen. Slow-feed hjelper da til'med a
markedsfore produktet, ogl ellers andre ting) som: ma til
for a fa dette til' a bli et lennsomt foretak.
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KVALITETSMAT fra Sgrveer

T - Hasvik
Breivikh:
TH. (+47
ihasvi

e fulgt i alle ledd av oss per-
sonlig. - Vi garanterer kvalitet!

8 All of the fish which is
tis oK from Sorvaer” is
r traditional

(I Tutto il pesce usato nella produ
qualith da Sprvaer” & selvati i

Handlaget kvalitetsmat fra Sgrver

Sgrvar 1

SEILAKS

@B) Seilaks

@ Merluzzo carbonaro
salmonato

Handlaget kvalitetsmat fra Sgrvar

(g8} Quality artisanal product of Sprvar
(1) Cibo di qualita da Sprvar
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Strikkefabrikken pa Sgrveer

\Vinteren 2006 kjopte: lokale investorer pa Sghveer sammen
med HUT Gjgses strikkefabrikk pa Klepp.

Bedriftens har fatt avtale: med STATOIL om utvikling og salg
av:-Snghvitkolieksjenen.
Snghvitkelleksjonen| offentliggjores i lopet av: varen: 2007,
samtidig med offisiell apning av: bedriften.

Bedrften har 4 ansatte, 0e| nman feliventer fiere tilsettinger |
lopet av: aret.
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For a stagtte disse prosjektene har vi...

1. Bistatt med hele var organisasjon i
Norge og internasjonalt

2. Benyttet hele "verdikjeden” av
virkemidler

Kunnskapsutvikling/FoU/SkatteFunn
Etablererstipend, tilskudd til prosjekter

Utviklingstilskudd/IFU/OFU/SkatteFUNN/
risikolan

Nettverksmidler/Arena/NCE

Reiseliv- fra produktutvikling til
profilering

Messedeltakelse og markeds koplinger
internasjonalt

3. Samarbeidet med lokalt naeringsliv,
lokale/regionale myndigheter, . lokale
kompetansemiljg... innoussion *
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Takk for or

Vi gir lokale idée

Kontor i alle fylker og
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